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Wie sieht der Bﬁrger die derzeitige Platzqualitat — des
Herrenwingerts in Alfter, Ortsmitte und

welche Schwerpunkte einer zukunftigen Umgestaltung
sind ihm wichtig ?




Die Auswertung

245 Teilnehmer

16. 415 Einzelinformationen

Informations-
gehalt
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Verteilung des
Fragebogens

1. Vor Supermarkt

Reprasentativitat

An Bahnhaltestelle/
L18

Online-Umfrage

Postsendungen
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Auswertungspunkte

1.Dienstleistung vs. sonstiger
Nutzung

2. Burgerwunsch
(& Dienstleistung)

3. Aufsuchverhalten

4. Mobilitat & Parkplatzfrage
5. Qualitat & Attraktivitat

6. Brennpunkte

7. Organigramm der Planung

8. Losungen fur den Herrenwingert
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Einleitung: Altersgruppen

M keine Angabe

M jinger als 25 Jahre

w dlter als 65 Jahre

m zwischen 25 und 45 Jahre

® zwischen 45 und 65 Jahre

Angaben in Prozent




Einleitung: Haushalte

im mehrkopfigen Haushalt

im Paarhaushalt

im Haushalt mit mehreren
Generationen

0 20 40 60 80 100 120 140 160

Angaben in Gesamttreffern bei Mehrfachnennung




1. Dienstleistung vs.
sonstige Nutzung

m Dienstleistungen und
Gesundheitsversorgung

M Freizeitangebote und
Veranstaltungen

Angaben in Prozent




2. Burgerwunsch

(& Dienstleistung)

Mehr Branchenmix aus Geschaften, Cafes und
Dienstleistungen

Mehr begriinte fuBlaufige Fuligangerbereiche
Platzgestaltung mit Burgerbeteiligung

Andere Verteilung der Parkplatze
Begegegnungsraum fir mehrere Generationen

Offentliche (iberdachte Verweilpldtze mit Panoramablick

Besseres Leitsystem von aulRerorts kommend, hin zum
Herrenwingert

Ausbau des Edekas

Weniger Parkplatze

Mehr Parkplatze

Angaben in Gesamttreffern
bei Mehrfachnennung
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2. Burgerwunsch
(& Dienstleistung)

A. Burgerwunsch ,Dienstleistung*

« 76 % wunscht einen Branchenmix

 18.8% wunscht einen Edekaausbau

B. Gewichtung des Burgerwunsches

Platz 1: Mehr Branchenmix aus Geschdaften, Cafés und

Dienstleistungen

Platz 2: Mehr begrunte fu3laufige FuBgangerbereiche

Platz 3: Platzgestaltung mit Burgerbeteiligung




3. Aufsuchverhalten

S

1-mal und/oder mehr
pro Woche %

2
I

seltener als 1-mal pro
Woche %

keine Angaben %




3. Aufsuchverhalten

Einkaufen von Bank/Arzt/Optiker
Lebensmitteln

Einkaufen von
anderen Waren
und
Dienstleistungen

Veranstaltung

Freizeittreffpunkt

Angaben in Gesamttreffern bei Mehrfachnennung




.l_l! 4. Mobilitat & Parkplatzfrage

Wie komme ich zum Herrenwingert ?
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Bus zu Fuf® Fahrrad Rollator Auto

Angaben in Gesamftreffern bei Mehrfachnennung
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Platzbewertung

Qualitat &
Attraktivitat

2014 — Dipl. Ing. S. Teimann



-lj! 5. Qualitét und Atirakdivitat

gut mittel schlecht
Medizinische und pflegerische Anlaufstellen 1.5
Parkplatzangebote an normalen Werktagen 1.5
B&ckereien und Cafés 1.9
Bereiche fUr FuBgdnger und FuBlaufigkeit 2.0
Offentliche Platzgestaltung 2.4
Parkplatzangebote bei Veranstaltungen 2.3
BerUcksichtigung von Seniorenwunschen 2.4
Familienfreundlichkeit 2.5

Verweilmoglichkeit (Sitzplatzgruppen und Banke) 2.5




Der Burgerwunsch zum

Vergleich !

Mehr Branchenmix aus Geschaften, Cafes und
Dienstleistungen

Mehr begriinte fuBlaufige Fuligangerbereiche
Platzgestaltung mit Burgerbeteiligung

Andere Verteilung der Parkplatze
Begegegnungsraum fir mehrere Generationen

Offentliche (iberdachte Verweilpldtze mit Panoramablick

Besseres Leitsystem von aulRerorts kommend, hin zum
Herrenwingert

Ausbau des Edekas

Weniger Parkplatze

Mehr Parkplatze

Angaben in Gesamttreffern
bei Mehrfachnennung
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6. Brennpunkte
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6. Brennpunkte




6. Brennpunkte

Parkplatzauflockerung
/umverteilung




Lebensqualitat fur alle !

Mehr Branchenmix aus Geschaften
Cafés und Dienstleistungen

Platz 2

Mehr begrunte fuBlaufige
FuBgangerbereiche

63 % der Befragten...

kommen ohne Auto und Bus zum
Herrenwingert




7. Organigramm der Planung

BUrger &

Vertretung aller ClsgugRen

Gruppen
Gewerbe

Verwaltung

Konzept & Entwurf

Gesetzliche
Planung — Vorgaben

Finanzieller
Rahmen
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Intelligente
* Parkraumumverteilung

/N

und Einfahrisbereichen

Losungen fur den Herrenwingert

Aufwertung von Zugangs- 'l

Asthetische

Verweilbereiche
N und angepasste
it Wegfilhrung
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Fragebogenerstellung und -
auswertung
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